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Time: - 03Hours                                                                                               Marks:- 100 

 

Note: 1. All questions are compulsory. 

                          2. Figures to the right indicate full marks. 
 

Q.1 (A) Select the most appropriate answer from the option given below. (Any Ten)      10 

1. Brand ________ may be described as the consumer’s perception of the product and the 

producer.         

a) Image b) Loyalty c) Brand Extension d) Name  

2. _____________ Research helps the marketers and producers to know their customers.  

a) Consumer   b) Pricing     c) Packaging    d) Distribution 

3. Manufacturer’s initiative to conserve the environment has led to the adoption of ___ 

packaging.    

  a) Environment   b) Brown      c) Green    d) Disposable 

4. ___________ is an external factor affecting pricing.      

 a) Competition     b) Corporate Image     c) Costs      d) Organisation Structure 

5. Promotion mix includes_________     

 a) Publicity    b) Advertising   c) Sales Promotion d) All of these 

6. A distinct brand image commands ______________ price.      

 a) Higher    b) Market      c) Lower    d) Average  

7. Sales Analysis by _____________ is preferred by those companies producing and 

marketing a wide range of products and services.   

 a) Territory    b) Product     c) Order size    d) Customers 

8. For conducting primary research in rural areas ________________is more convenient 

and suitable    

a) Personal Interview   b) Group interview    c) Focus group interview   d) online survey 

9. Global Marketing Research helps to collect_______ data of overseas market. 

    a) Demographic   b) Marketing    c) Cultural Differences   d) All of These 

10. The respondent’s right to decide for themselves how much information they will share 

with the researcher is called the Right to _______.      

a) Privacy b) Redress   c) Information d) Safety 

11. NSSO means ______________ Sample Survey Organization.   

 a) National   b) Notional, c) Natural    d)  Nominal 
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12. Prominent Marketing Research Organisation, NCAER stands for_________ 

               a) National Code of Applied Economic Research   

               b) National Council of Applied Economic Research 

               c) National Communication of Applied Economic Research 

               d) National Care of Applied Economic Research 

 

B) State whether the following statements are true or false: (Any 10)                                 10 

1. Introduction is the last stage in a product life cycle. 

2. Experimentation technique is concern with collection of primary data. 

3. In cost-plus pricing strategy the marketer considers only the cost aspect of the product. 

4. The channel having no intermediaries is a direct marketing channel.   

5. Promotion research helps to stimulate the demand for the product in the market. 

6. Media research is a component of advertising research. 

7. Brand research helps in selecting the right mode of transportation and warehousing 

facility for the distribution of goods in the market  

8. Demand in rural markets depends on agricultural production.  

9. Global Marketing Research studies overseas market. 

10. Conducting marketing research through the sales department is a traditional form of 

organizing research activities. 

11. To ensure unbiased analysis of data, it is better to use the services of an outside agency. 

12. ORG specializes in conducting Retail Audits and Pharmaceutical Audit. 

 

 

Q.2. Answer Any Two of the following                                                                                  15           

a) What are the steps in new product development? 

b)  Describe the various components of the Brand.  

c)  Explain factors influencing the pricing decision of a firm. 

 

Q.3. Answer Any Two of the following                                                          15 

a) What is supply chain management? Explain its components. 

b) Explain the pre-test and post-test methods of testing advertising effectiveness.  

c) What is motivation research? Why is motivation research important to marketers? 

 

Q.4 Answer Any Two of the following                                                                                  15 

         a) What do you mean by Sales Research? Explain different areas of sales research.  

         b) Describe Do’s and Don’ts of Rural Marketing Research  

.        c) What do you mean by Global Marketing Research? Explain the need to conduct   

             Global Marketing Research. 
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Q.5. Answer Any Two of the following                                                                                    15                      

a) Explain the merits and demerits of organizing marketing research activities as a  

    part of the sales department. 

b) Explain the responsibility of marketing research agencies towards clients and the research 

profession. 

c) Write a detail note on services offered by the Hindustan Thompson Associates (HTA) and 

Indian Market Research Bureau (IMRB). 

 
 

 

Q.6. Write a short note (Any four)                                                                                           20                                

a) Areas of product research  

b) Advertising Research 

c) Features of Indian Rural Markets   

d) Types of distribution channels.  

e) Elements of Promotion. 

f) Merits of In-house M.R. Department 

_______________ 
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मराठी भाषाांतर 

वळे:- ०३ तास                                                                                                   गणु:- १०० 

                               टीप: १. सवव प्रश्न अनिवार्व आहते. 

                                           २.  उजवीकडील आकड ेपूणव गणु दर्ववतात. 

 

प्र. क्र. १ (अ)  खालील पर्ावर्ातूि सवावत र्ोग्र् उत्तर निवडा. (कोणतेही दहा)                            १० 

१. उत्पादि आनण उत्पादक र्ाांच्र्ाबद्दलची ग्राहकाांची धारणा म्हणूि ____चे  वणवि केले जाऊ र्कते.        

    अ) प्रनतमा     ब) निष्ठा      क) ब्रँड नवस्तार     ड) िाव 

२. _________ सांर्ोधि; नवपणक आनण उत्पादकाांिा त्र्ाांचे ग्राहक जाणिू घेण्र्ास मदत करते.  

    अ) ग्राहक  ब) ककां मत      क) पॅकेजजांग      ड) नवतरण 

३. पर्ाववरणाचे रक्षण करण्र्ासाठी उत्पादकाांच्र्ा पुढाकारामुळे ___  सांवेष्टिाचा अवलांब सुरु झाला 

आह.े  

   अ) पर्ाववरण ब) तपककरी क) नहरवा ड) नवघटिर्ील 

४. ___________ हा ककमतीवर पररणाम करणारा बाह्य घटक आह.े 

   अ) स्पधाव ब) प्रमांडळ प्रनतमा    क) खचव    ड) सांस्था सांरचिा 

५. नवक्री वृद्धी (Promotion) नमश्र मध्र्े _________ असते.  

   अ) प्रनसद्धी ब) जानहरात क) नवक्री वृद्धी प्रर्त्न  ड) ह ेसवव 

६. एक वेगळी मुद्रा (ब्रँड) प्रनतमा   ________ ककां मत नमळनवते 

  अ) उच्च    ब) बाजार   क) कमी    ड) सरासरी 

७. उत्पादिे आनण सेवाांच्र्ा नवस्तृत श्रेणीचे उत्पादि आनण नवपणि करणाऱ्र्ा कां पनर्ाांद्वारे _______ 

नवक्री नवशे्लषणास प्राधानर् कदले जाते.  

    अ) प्रदरे् ब) उत्पादि क) ऑडवर आकार ड) ग्राहक 

८. ग्रामीण भागात प्राथनमक सांर्ोधि करण्र्ासाठी ____________ अनधक सोर्ीस्कर आनण र्ोग्र् 

आह े 

   अ) वैर्निक मुलाखत    ब) गट मुलाखत    क) कें कद्रत गट मुलाखत    ड) ऑिलाइि सवेक्षण 

९. जागनतक नवपणि सांर्ोधि परदरे्ातील बाजारपेठेची  _______ मानहती गोळा करण्र्ास मदत 

करते. 

   अ) लोकसांख्र्ार्ास्त्रीर्     ब ) नवपणि      क) साांस्कृनतक फरक     ड) ह ेसवव 

१०. सांर्ोधकासोबत ककती मानहती सामानर्क करार्ची ह ेस्वतः ठरवण्र्ाचा प्रनतसादकत्र्ावच्र्ा 

अनधकाराला _______ अनधकार म्हणतात. 

  अ) गोपिीर्ता ब) निवारण क) मानहती  ड) सरुक्षा 

११.  NSSO म्हणज े______________ िमुिा सवेक्षण सांस्था.  

   अ) राष्ट्रीर् ब) काल्पनिक, क)िैसर्गवक  ड) िाममात्र 

१२. प्रख्र्ात नवपणि सांर्ोधि सांस्था, NCAER म्हणजे _________ 

                अ) िॅर्िल कोड ऑफ अप्लाइड इकॉिॉनमक ररसचव 

                ब) िॅर्िल कौननसल ऑफ अप्लाइड इकॉिॉनमक ररसचव 

                क) िॅर्िल कम्र्ुनिकेर्ि ऑफ अप्लाइड इकॉिॉनमक ररसचव 

                ड) िॅर्िल केअर ऑफ अप्लाइड इकॉिॉनमक ररसचव 
 
 

ब)  खालील नवधािे सत्र् ककां वा असत्र् आहते ह ेसाांगा: (कोणतहेी दहा)                                        १० 

१. पररचर् हा उत्पादिाच्र्ा जीवि चक्रातील रे्वटचा टप्पा आह.े 

२. प्रर्ोग तांत्र ह ेप्राथनमक मानहती नमळनवण्र्ार्ी सांबांनधत तांत्र आह.े  

३. खचव आधारीत ककां मत धोरणात नवपणिकताव  केवळ उत्पादिाच्र्ा खचव घटकाचा नवचार करतो. 

४. कोणतेही मध्र्स्थ िसलेली साखळी म्हणजे थेट नवपणि साखळी होर्.  

५. वृद्धी (Promotion) सांर्ोधिामुळे बाजारात उत्पादिाची मागणी वाढण्र्ास मदत होते. 
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६. माध्र्म सांर्ोधि हा जानहरात सांर्ोधिाचा एक घटक आह.े 

७. ब्रँड सांर्ोधि बाजारपेठेतील वस्तूांच्र्ा नवतरणासाठी र्ोग्र् वाहतूक आनण गोदाम सुनवधा 

निवडण्र्ात मदत करत े

८. ग्रामीण बाजारपेठेतील मागणी कृषी उत्पादिावर अवलांबूि असते. 

९.  जागनतक नवपणि सांर्ोधि आांतरराष्ट्रीर् बाजारपेठेचा अभ्र्ास करते. 

१०. नवक्री नवभागामाफव त नवपणि सांर्ोधि आर्ोनजत करणे ह ेसांर्ोधि उपक्रमाांचे आर्ोजि करण्र्ाचा 

पारांपाररक प्रकार आह.े 

११. मानहती चे निष्पक्ष नवशे्लषण सुनिनित करण्र्ासाठी बाह्य एजनसीच्र्ा सेवा वापरणे चाांगले असते. 

१२. ORG ककरकोळ ऑनडट आनण फामावस्र्ुरटकल ऑनडट आर्ोनजत करण्र्ात मानहर आह.े 

 

 

प्र. क्र. २  खालील पैकी कोणत्र्ाही दोि प्रश्नाांची उत्तरे नलहा                                          १५  

            अ) िवीि उत्पादिाच्र्ा नवकासासाठी कोणते टप्पे आहते ते साांगा. 

              ब) ब्रँड/मुद्र ेच्र्ा नवनवध घटकाांचे वणवि  करा. 

            क) सांस्थेच्र्ा ककां मत निणवर्ावर पररणाम करणारे घटक स्पष्ट करा. 

 

 

प्र. क्र. ३  खालील पैकी कोणत्र्ाही दोि प्रश्नाांची उत्तरे नलहा                                                    १५  

            अ) पुरवठा साखळी व्यवस्थापि म्हणजे कार्? त्र्ाचे घटक स्पष्ट करा. 

              ब) जानहरात पररणामकारकता तपासण्र्ाच्र्ा पूवव चाचणी आनण उत्तरचाचणी पद्धती स्पष्ट करा. 

            क) पे्ररणा सांर्ोधि म्हणजे कार्? नवपणकाांसाठी पे्ररणा सांर्ोधि महत्त्वाचे का आह?े 

 

प्र. क्र. ४  खालील पैकी कोणत्र्ाही दोि प्रश्नाांची उत्तरे नलहा                                              १५  

            अ) नवक्री सांर्ोधि म्हणजे कार्? नवक्री सांर्ोधिाची नवनवध क्षेत्रे स्पष्ट करा. 

              ब) ग्रामीण नवपणि सांर्ोधिात कार् करावे आनण कार् करू िर्े र्ाच ेवणवि करा 

              क) जागनतक नवपणि सांर्ोधि म्हणजे कार्? जागनतक नवपणि सांर्ोधि आर्ोनजत करण्र्ाची 

                 गरज  स्पष्ट करा 

               

प्र. क्र. ५  खालील पैकी कोणत्र्ाही दोि प्रश्नाांची उत्तरे नलहा                                                 १५  

अ) नवक्री नवभागाचा भाग म्हणूि नवपणि सांर्ोधि आर्ोनजत करण्र्ाचे फार्द ेआनण  

तोटे स्पष्ट करा 

             ब) नवपणि सांर्ोधि सांस्थाांची; पक्षकार-ग्राहक आनण सांर्ोधि व्यवसार् र्ाांच्र्ासाठीची 

                   जबाबदारी स्पष्ट करा. 

क) जहांदसु्ताि थॉम्पसि असोनसएट्स (HTA) आनण इांनडर्ि माकेट ररसचव ब्र्रुो (IMRB) द्वारे  

कदल्र्ा जाणाऱ्र्ा सेवाांवर नवस्तृत  टीप नलहा. 

 

प्र. क्र. ६ थोडक्र्ात रटप नलहा (कोणतहेी चार)                                                             २० 

     अ) उत्पादि सांर्ोधि क्षते्र(Areas) 

      ब) जानहरात सांर्ोधि  

     क) भारतीर् ग्रामीण बाजारपेठाांची वैनर्ष्ये 

     ड) नवतरण साखळ्र्ा/ वानहनर्ाांचे प्रकार. 

     ई) नवक्रर् वृद्धी/चालिा (Promotion) च ेघटक. 

     फ) अांतगवत (In-house) नवपणि सांर्ोधि नवभागाच ेगुण 

_________________ 
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